Raport de Campanie de Informare

Titlu Campanie: Campanie de Informare pentru proiectul Antreprenoriat incluziv in
mediul rural - ID 304114.

Perioada: 05-07.11.2024- Baleni, jud. Dambovita
08-11.11.2024-Petelea, jud. Mures
Locatie: Baleni, jud. Dambovita
Petelea, jud. Mures

Obiectiv:
Scopul campaniei a fost de a informa publicul cu privire la actiunile derulate in cadrul

proiectului, promovand transparenta si intelegerea beneficiilor generate de initiativele
acestuia. Campania a urmarit sa asigure o comunicare eficienta si accesibila despre
impactul pozitiv al proiectului asupra grupului tinta si comunitatii, stimuland interesul
si participarea activa a celor interesati.

Numar participanti:
Total: 44 persoane (confirmate pe lista de prezentd) la Baleni ( jud. Dimbovita) si 43
persoane la Petelea (jud. Mures).

Participanti:
Participantii provin din mediul rural, cu statut diferit pe piata muncii, inclusiv persoane
vulnerabile, interesati de oportunitatile oferite prin intermediul proiectului.

Etapele campaniei:

1. Promovarea campaniei prin distribuirea de flyere: Tnaintea evenimentului, pentru
a creste gradul de informare si interes in randul participantilor s-a realizat o campanie

de distribuire de flyere.
Flyerele au continut informatii relevante despre eveniment, obiectivele proiectului,

suplimentare. Aceasta activitate de promovare a contribuit in mod direct la cresterea
interesului publicului si la atragerea celor 40 de persoane care au participat la
campanie.

2. Desfasurarea Campaniei de Informare:
2.1. Introducere si Prezentare:

Campania de informare s-a desfasurat in doua etape:prima etapa la Baleni, judetul
Dambovita, iar cea de-a doua etapa la Petelea, judetul Mures.
Evenimentul a inceput cu o sesiune de deschidere, in care participantilor li s-a explicat
obiectivul campaniei si modul in care activitatile derulate in cadrul proiectului
contribuie la imbunatatirea vietii participantilor si a comunitatii locale.



2.2. Discutii si intrebari:
Dup prezentare, participantii au fost incurajati sa puna intrebari si sa participe la
discutii deschise despre oportunitatile proiectului.

2.3. Materiale oferite:
Fiecare participant a primit urmatoarele materiale promotionale:

« Pix personalizat;

o Agenda;

o Mapa cu informatii detaliate;

« Materiale suplimentare despre cum sa acceseze programele de FPC.

2.4. Catering:

Pe parcursul evenimentului, a fost asigurat un serviciu de catering, care a inclus
biuturi racoritoare, platouri cu gustari si cafea pentru toti participantii. Serviciul de
catering a fost bine organizat si a asigurat confortul participantilor pe durata intregului

eveniment.

2.5. inchidere si feedback:
Majoritatea participantilor au apreciat evenimentul si au considerat ca informatiile
primite sunt relevante si utile pentru dezvoltarea lor profesionala.

Concluzii:

Campania de informare a fost un succes, avand un numar semnificativ de participanti si
un nivel ridicat de interactiune. Eforturile de promovare prin distribuirea de flyere au
avut un impact pozitiv, asigurdnd o prezenta solida la eveniment. Toti cei prezenti au
primit informatii relevante cu privire la activitatile proiectului, iar feedback-ul a fost in

mare parte pozitiv.
Recomandari pentru viitoarele campanii:
« Continuarea utilizarii materialelor tiparite, cum ar fi flyerele, pentru promovarea
eficienta a campaniilor viitoare.
« Utilizarea mai extinsd a mediului digital: Dezvoltarea unor campanii online

interactive, campanii pe social media si continut video, pentru a atrage un public
mai larg si a spori angajamentul.

Lista participantilor:
Anexa: Lista de prezent& cu semnaturi/ Fotografii

Responsabil campanie:

SC. Easy Global







